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PKB Inwest Budowa podsumowuje rok

5 inwestycji o tacznej powierzchni ponad 28 500 mkw. GLA zrealizowata w ciggu ostatnich
dwunastu miesiecy spotka PKB Inwest Budowa. Firma specjalizuje sie w budowie parkéw
handlowych w catym kraju.

Nowe obiekty powstaty w Stalowej Woli, Strzyzowie, Pruszkowie oraz dwa w Olkuszu. Dotaczg
one do bogatego portfolio spétki liczacego 32 zrealizowane projekty, z ktérych czes¢ nadal
znajduje sie w portfelu firmy, a inne zostaty sprzedane zewnetrznym partnerom.

- 0Od momentu zatozenia spotki, ktora w obecnej strukturze dziata juz ponad 10 Iat,
koncentrujemy sie na kompleksowej realizacji parkow handlowych. Tego typu projekty
przygotowywalismy jeszcze zanim zyskaty one tak ogromngq popularnosc¢ na rynku, z jakg
mamy do czynienia w ostatnich kilku latach. Ponad 20-letnie doswiadczenie w branzy pozwala
nam zardowno na rozbudowywanie wtasnego portfolio, jak i na realizacje projektow dla naszych
zewnetrznych partnerdw, dla ktdrych przeprowadzamy caty proces inwestycyjny — poczgwszy
od wyboru lokalizacji, poprzez opracowanie koncepcji obiektu, zakup gruntu, projekt
architektoniczny, uzyskanie niezbednych pozwolen, komercjalizacje, budowe, az do oddania
obiektu do uzytku — méwi Jacek Ostwald, komplementariusz PKB Inwest Budowa.

Obiekty realizowane przez PKB Inwest Budowa to parki handlowe o powierzchni od 2 do 20
tys. mkw. Z tych zrealizowanych w minionym roku najwiekszy jest park w Olkuszu o
powierzchni ponad 16 000 mkw., ktérego obecnym wiascicielem jest firma Napollo.
Najmniejszy, oddany pod koniec listopada to park handlowy Pruszkéw w podwarszawskiej
Nowej Wsi o powierzchni ponad 2 000 mkw.

Niezaleznie od ich wielko$ci, wszystkie inwestycje PKB Inwest Budowa w doskonaty sposdb
wpisujg sie w koncepcje szybkich i wygodnych codziennych zakupow, oferujgc klientom
produkty znanych i lubianych marek takich jak: Biedronka, Action, Pepco, Dealz, Rossmann a
takze Sinsay, Diverse, Ochnik, Empik Media Expert, Maxi Zoo i wiele innych. Wéréd najemcéw
nie brakuje takze marketow z segmentu DIY jak np. Castorama, ktore coraz chetniej decyduja
sie na lokalizacje w parkach handlowych, jak i matych bizneséw dobrze zakorzenionych na
lokalnych rynkach.

- Mimo rosngcej popularnosci zakupow on-line wielu konsumentow nadal lubi tradycyjne
zakupy, w ktorych mogq obejrzec lub przymierzy¢ towar, a kiedy trzeba skorzystac z porady
sprzedawcy. Dodatkowo, mogq je zrobi¢c w komfortowy sposob, w poblizu miejsca
zamieszkania lub po drodze do niego, nie tracqc czasu na zbedne dojazdy, wygodnie
zaparkowac i w krdtkim czasie kupi¢ wszystkie produkty pierwszej potrzeby. Nie dziwi wiec
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fakt, ze parki handlowe cieszqg sie nieustajgcq, a wrecz rosngcq popularnosciq zarowno w
mniejszych miejscowosciach, jak i w wielu dzielnicach duzych aglomeracji — podkre$la Henryk
Pichtacz, prokurent PKB Inwest Budowa.

Wedtug danych rynkowych i deklaracji deweloperéw do korca 2023 r. wolumen powierzchni
parkéw handlowych w kraju miat sie zwiekszy¢ az o 356 000 mkw. Oznacza to, ze miniony rok
moze by¢ rekordowy dla segmentu parkédw handlowych. Réwniez kolejny rok zapowiada sie
intensywnie dla firm dziatajgcych w tym sektorze.

- Zgodnie z naszq dtugofalowq strategiq planujemy co roku dostarczac¢ na rynek ok. 30 000
mkw. GLA i realizowac od 4 do 6 nowych parkéw handlowych. W 2024 r. wybudujemy 5
obiektow o powierzchni blisko 30 000 mkw. GLA. Dwa z nich majq juz pozwolenie na budowe,
na kolejne czekamy i niezwtocznie po ich otrzymaniu rozpoczniemy prace nad realizacjg
parkow — zapowiada Jacek Ostwald.
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